Um resumo de
fatos relevantes
do mercado
publicitario:
Linha do Tempo.
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PAIS:

e Avanco na politica de industrializacao;
e Convite e Instalacao de montadoras;

e Crises politicas do periodo Vargas;

e Anuncio da construcao de nova capital.

COMUNICACADO:

e 19 Congresso Brasileiro de Propaganda, 1957;
e Fundacao da ABAP, 1949;

e Surgimento das 1as agencias em Goias;

e 19 emissora de TV no pais, Tupi;

e Programas de auditorio no Radio.



PAIS:

e [nauguracao de Brasilia;

e Desenvolvimento de Goiania:
e Renuncia do Governo, 1961;
e Golpe Militar, 1964;

* |[nstauracao do Al-95;

e Criacao da EMBRATEL.
ANOS

COMUNICACAO:

e Promulgacdo da Lei 4.680/65;

e Promulgacdo do Decreto 57660/66;
e Criacdo do Cddigo de Etica:

e [nauguracao da 12 TV em Goias;

e Fundacao da ABA;

e Surgimento de revistas nacionais.



PAIS:

e Decada do "Milagre Economico”;

e Crise mundial do petroleo;

e Escalada da inflacao na economia;
e Abertura politica/Lei da Anistia;

COMUNICACAO:

e Advento da TV em cores:

e Consolidacao das redes de TV;

e Inicio: do VT: U-Matic 3/4 e 1/1 polegada;
e Surgimento das duplas de criacao;

e Surgimento de premiacoes publicitarias;
e [mprensa especializada no segmento;

e Fundacao da AGAP, depois SINAPRO/GO.



PAIS:

e RedemocratizacaolEleicoes em 82/85/86/89);
 Promulgacao da Constituinte, 1988;

e [nflacao recorde e moratoria, 1987;

e Fim do regime militar;

e Economistas: década perdida.

o 0 COMUNICACAO:
e Ampliacao das concessoes de Radios e TVs;

e |nicio dos computadores nas agéencias;

e migracao do Telex para o FAX e do formato CD e VHS;
e Criacao do CONAR, 1980;

e Fundacao da FENAPRQO, 1981;

e [nicio de premiacoes publicitarias regionais;

e Regionalizacao de verbas pelo Governo Federal;

e Surgimento dos primeiros cursos superiores.



PAIS:

e Congelamento do Plano Collor, 1991;

e Transicao economica: URV e o Plano Real, 1994;

e Estabilizacao da moeda; e abertura da economia;

e Privatizacao do setor Telecom e de empresas publicas;
e Nova Lel dos Direitos Autorais:

e Promulgacao do Codigo do Consumidor, 1990.

ANOS 0 COMUNICACADO:

e Pré-Qualificacao de agéncias(Governo Federal;
e Regionalizacao de verbas de anunciantes privados;
e Evolucao dos processos de editoracao/impressao grafica;
e Formatos Digitais: Mini Disc/DAT/DV/Betacam
Disquete ZIP Drive/DVD, etc;
 Fundacao do Conselho Executivo das Normas-Padrao(CENP), 1998:
e Aquisicao de agéncias brasileiras por grupos internacionais;
e Crescimento do Marketing Politico e alteracao das leis eleitorais;



NEGOCIO:
e Normas-Padrao sao incorporadas ao Sistema
Legal(Decreto 4563/2002);
e Surgimento da Lei 12.232/2010,
para licitacoes de entes publicos;
ANOS e Exigencia da licitacao publica ampliou o tamanho
2000/20 24 deste mercado:
e Segmentacao das agencias especializadas
queda das certificacoes(CENP];
e Ampliacao das disciplinas: RP/Promo/Eventos/Ativacao;
e | egislacao: LGPD, Lel Anticorrupcao;
e Compliance e Governanca Corporativa;
e Marco Civil da Internet, e o futuro marco regulador em debate.



PRODUCAO:
e Digitalizacao de todos os processos/etapas da cadeia/industria;
e Adocao do CTP na industria grafica, de embalagens
e comunicacao visual;
e | ogistica & tema que passa a fazer parte da operacao;
ANOS e Novos servicos: banco de imagens/foto/video, licenciamento,
2000/20 24 .
trilhas, Apps;
e Web como facilitadora de arguivos, envios de pecas,
em todos 0s melos;
e Surgimento de ferramentas: Transfers, Meet/agenda,
apresentacao, etc;
e [ecnologias: Digital Signage, Streaming, Cloud, etc.



CRIACAO:
e Consolidacao dos softwares para uso na criacao
e direcao de arte;
e Novos servicos oferecidos por grandes players:
aplicativos, tutoriais;
ANOS e Valorizacao da inteligencia e planejamento:
2000/20 24 . .
analise de dados, pesquisas;
e Chegada da IA tambem para a area de criacao publicitaria;
e Criacao publicitaria mais antenada com o business
do anunciante.
e Novas tarefas: publisher e gestao de conteudo
para os canais digitals.



MIDIA:
e Consolidacao de softwares de gestao e planejamento integrados;
e Continua segmentacao de nichos de veiculos. Ex: D-O0H, Indoor;
e Surgimento da midia programatica, e das redes sociais;
e Via web, exponencial crescimento de novos veiculos; Off/On;
e Crescimento do OOH com a densidade/crescimento
transito de publico;
e Setor de entretenimento e de streaming também
aceltando publicidade;
e Reinvencao de Jornais/Revistas, com operacoes
multiplataforma/multimidia;
e Reinvencao da Radio, TV e Pay TV para manterem-se competitivos;
e Regulacao e migracao das emissoras de AM para FM e sinal digital;
e Implantacao e consolidacao do sinal de TV Digital aberto no pais;
e Aprimoramento das bandas mobile, desde a fase analdgica
a atual 4 e 5G.



Agradecemos

oportunidade desta
apresentacao.

(62) 3259-1834

(f) sinaprogoiasinstitucional

sinaprogoias
sinaprogo.com.br




